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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国景区旅游行业前景展望与前景趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企
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消费群体变化 41  二、旅游消费功能变化 42  三、旅游消费结构变化 42  第三节 中国旅游消费

情况分析 43  一、旅游消费处于爆发性增长前夜 43  二、国内在线旅游消费群趋于稳定 46  第

四节旅游市场繁荣为景区业发展提供了前提 47  一、中国旅游业处于加速上升阶段 47  二、观

光游为主导的旅游消费市场成就了景区业高人气 47  三、景区资源是旅游产业的最核心要素

48     第二章 中国景区旅游业运行新形势透析 49  第一节 中国景区资源现状综述 49  一、中国景

区资源规模 49  二、中国的世界遗产 51  三、中国5A级旅游景区分析 55  第二节 中国旅游景区

细分领域分析 60  一、自然类的旅游景区 60  二、人文类的旅游景区 60  三、主题公园类 61  四

社会类的旅游景区 61  第三节 中国景区经营模式分析 62  一、政府配置模式 62  二、市场配置

模式 62  三、景政合一模式 63  四、国家公园模式 63  第二部分行业发展现状分析     第三章 中

国景区景点旅游业市场剖析 65  第一节 中国旅游景区景点市场化新时展 65  一、四层次竞争 65

 二、四个适应性 67  三、国际化发展 68  第二节 中国景区价格分析 70  一、我国旅游景区景点

的门票价格发展的历程 70  二、中国旅游景区景点门票价格管理现状 71  三、中国旅游景区景

点门票价格发展现状 72  四、五大原因造成我国景区门票持续涨价 73  五、景区价格上涨的合
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105  六、区域旅游交通的需求预测 107  七、我国旅游交通存在的问题 108  第二节旅游餐饮业

109  一、中国餐饮业的发展特点 109  二、中国餐饮业销售额增长逾千倍 111  三、住宿餐饮零

售状况 113  四、餐饮连锁瓜分旅游市场的营销创新手段分析 119  五、中国餐饮业的发展走向
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许业新规实施带动酒店业连锁洗牌 124  四、重点旅游城市酒店业运行动态分析 126  五、酒店

业是旅游产业中系统组合与资源配置的基础力量 129  六、旅游业增长促进酒店业收入大幅提
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游景区、景点细分领域透析－红色旅游 133  第一节红色旅游相关概述 133  一、红色旅游资源

的特点 133  二、红色浪潮的掀起 136  三、红色旅游的社会价值分析 140  四、红色旅游主题 142

 第二节 中国红色旅游运行总况 143  一、中国涌现红色旅游潮 143  二、中国红色旅游保持健康

发展 145  三、全国红色旅游工作已全面展开 145  四、中国三十条红色旅游精品线透析 145  五

、红色旅游发展进入大提速阶段 151  第三节 中国红色旅游成绩分析 152  一、红色旅游继续保

持快速健康发展 152  二、红色旅游的教育功能更加突出 153  三、红色旅游促进了革命老区经

济社会发展 154  四、红色旅游区域合作与融合发展成为新趋势 154  第四节加快红色旅游发展
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分析 159  一、自然生态环境比较优势 159  二、宗教人文环境比较优势 159  三、产业政策环境

比较优势 159  四、旅游资源比较优势 160  五、旅游产业比较优势 161  第二节西藏旅游特性深

度分析 162  一、西藏旅游市场规模 162  二、西藏交通成本分析 163  三、西藏旅游客源格局分

析 163  四、西藏旅游交通方式 164  五、西藏客源群体层次分析 164  第三节 西藏旅游深度剖析

分析 165  一、西藏旅游各项指标皆创历史新高 165  二、西藏旅游业的亮点 165  三、青藏铁路

与西藏旅游发展 166  四、西藏旅游业受3?14事件的影响 175     第七章 中国旅游景区、景点细分

领域透析－农业旅游 177  第一节农业旅游概述 177  一、农业旅游范围界定 177  二、农业旅游

的特点 177  三、农业旅游的发展模式 178  四、发展农业旅游的意义 179  第二节 中国农业旅游

产业运行总况 180  一、农业旅游是中国旅游业的新亮点 180  二、尚处于发展的初期阶段 181  

三、西部地区发展农业旅游分析 182  四、国内农业旅游市场需求旺盛 187  五、高科技农业生

态旅游的潜力巨大 188  六、我国农业旅游产品开发的资源类型多且开发成本较低 190  七、我

国农业旅游发展中热点问题探讨 190  第三节 中国农业旅游在促进发展中的作用 192  一、有效

促进了农业产业链的延伸和新的产业面的形成 192  二、增加了农民的收入，加快了农民致富

的步伐 193  三、丰富了我国旅游产品的类型和内涵 193  四、解决了农村剩余劳动力的就业问

题 193  五、促进了农村环境面貌的变化 194  六、进一步挖掘和保护了当地文化 194  七、有效
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